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Logodesign Arbeitsblatt

Dieses Arbeitsblatt stelle ich bereit, um die ersten wichtigsten Informationen zu sammeln, auf deren Basis ich sie beraten und ein realistisches Angebot für eine Logoentwicklung erstellen kann. Diese Faktensammlung kann später aktualisiert und ergänzt werden.

Name der Firma oder Organisation, Postanschrift und URL/Website

Ihr Name und Ihre E-Mail-Addresse

Was ist Ihr Hauptprodukt oder die vorrangige Dienstleistung, die Sie anbieten?

Welches ist Ihr Zielpublikum?

Wie soll das Logo eingesetzt werden?

Beispiele: Website, Offline-Applikation, Geschäftspapierausstattung, Produktkennzeichnung, Fahrzeugbeschriftung …

Haben Sie schon eine Hauptfarbe für Ihr Logo im Auge?

Können mehr als zwei Farben eingesetzt werden oder müssen vorrangig einfache Drucksachen mit dem Logo produziert werden?
Würden Sie eine Bildmarke oder eine Wortmarke bevorzugen?

Bildmarke:  

Abstrakte illustration, die zusammen mit Ihrem Firmennamen erscheint (Beispiele: Apple, Audi, Shell)

Wortmarke: 

Eine Wortmarke würde aus Ihrem Firmennamen in einem individuellen typografischen Design bestehen.

(Beispiele: Sony Vaio, Coca-Cola, Microsoft)

Müssen Zusätze wie „GmbH & Co. KG“, „GbR“ etc. im Logo enthalten sein?

Wie lautet also die rechtsverbindliche Firmen- oder Produktbezeichung die erscheinen soll?
Müssen bestimmte Schreibweisen berücksichtigt werden?

Beispiele: radikale Kleinschreibung, Abkürzungen mit oder ohne Abkürzungspunkten

Haben Sie bereits eine bevorzugte Schriftart oder können wir die Typografie frei definieren?

Wofür soll das neue Logo stehen? Welche Gefühlswelt soll angesprochen werden?

Gibt es Beispiele für Logos, die Sie lieben (oder ganz und gar nicht mögen)?

Gibt es weitere für Sie wichtigte Aspekte? Bitte ebensfalls hier angeben.

Vielen Dank!

Danke, dass Sie sich Zeit für diesen Arbeitsblatt genommen haben. Bitte speichern Sie dieses Dokument als ihr-logodesign.doc („ihr“ mit Ihrem Firmennamen ersetzen) und senden Sie es an m.drossmann@web.de

